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Contexte .

Avec une forte écoute en mobilité (plus de 50% de I'audience) I'’émergence d’'usages sur d’autres
supports (PC, téléphone mobile,...), la question des futurs réseaux de la radio numérique se pose avec
en particulier la possibilité d’'une migration d’une partie ou de la totalité de cette écoute vers les réseaux
de I'Internet Mobile (3G et futurs réseaux LTE)

A partir des caractéristiques actuelles des usages  de la FM (durée moyenne quotidienne,
répartition des différents lieux d’écoute et durée moyenne, pics en fonction de I'heure d’écoute), TDF a
conduit une étude afin de modéliser I'impact potentiel d’un report de I'usage «Radio live» sur des réseaux
télécom et en particulier :

d’évaluer le report possible de chaque type d’écoute sur les réseaux mobiles (dans une logique de
substitution)

d’identifier la part du trafic «data » et de la charge réseau imputable a la “Radio” (en tenant compte de
I'impact des heures ou I'écoute est plus importante)

de valoriser le colt de transport incrémental de la “Radio” sur réseau 3G pour un opérateur mobile et en
déduire et les colts associés de cette audience sur les réseaux mobiles pour une radio
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Audience radio sur lesiouveaux supports

En 2009, sur 1 jour moyen de semaine, 4,2% (~2M) des individus de 13 ans et + écoutent la Radio sur un
autre support qu’un support traditionnel (vs 4% a fin 2008).

L’audience cumulée réalisée sur ces nouveaux terminaux reste donc relativement faible.

Par ailleurs, sur 1 jour moyen de semaine, 0,8% (~0,4M) des individus de 13 ans et + écoutent la Radio en
différé, soit en streaming, soit via un podcast (vs 0,5% en 2008). Cette écoute est plus répandue aupres des
CSP+etenRP

Audience Cumulée % du Média Radio via les nouveaux
supports d'écoute
Base : Lundi-Vendredi — 05h/24h, ensemble 13 anset  + &KDTXH MRXU H Q VHPDL Q H PLC
DQV FRXWHQW OD 5DGLR (
\ Total Nouveaux Q « Q
ord &EXPXO«H
rdinateur _1,6 Supports
1,7 4.2% '‘XU«H G-«FRXWH PR\HQQH SDU DXG
Téléphone ’
Mobile %? 4,0% en 2008 K PQ
| } &RQVRPPDWLRQ SULQFLSDOHPHQW !
Baladeur -gg K HW HQWUH K K
Multimédia ;
|_++13-24 ans (11.3%) | GH O-«FRXWH FRQFHQWU«H VXU
Poste TV 0,7 ++ 25-34 ans (5.2%) VWDWLRQV HW JUDQGY JURXSHV GH
0,6 J  *++Hommes (5.0%) 57/ *URXS 15- HW /DJDUG2UH
++ Agglo Parisienne (5.7%)
Source - N\ .',
Mediamétrie @
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Répartition de 'écoute-de la radio

La radio est le 1" média consommé en mobhilité, 50% de 'audience est réalisée en dehors du domicile

Le report des I'’écoute vers la 3 G proviendra surtout de I'usage en mobilité

Ecoute a
domicile

Ecoute hors
domicile

En voiture Au travail Autres
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8Q SDUF GH U«FHSWHXUV HVWLP« G- XUDHWVGEX REL
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GHYUDLHQW SDV HQWUDLQHU GQH PILGHDAMH R Q «IFFRSRNWH 2 WV K

VXSSRUWYV

OHV U«VHDX[ ,3 DFFRPSDJQHURQW GWDERW & \DH KB\ Y H
FRPSO«PHQWDLUHV FRPPH OD FDWPBIGXE RE 0WURHDPN
WHUPLQDO GH W\SH 3&

ORS
G H

/I -DXGLHQFH GH OD UDGLR HQ PWRIEW D L Wk AHHVQWV UR@Q O IRLAMAX R

J«Q«UDOLVDWLRQ GH OD FRQQHFWWWHHG ¢nFR\HQ MAEOPH S H
GHVY URDGPDSV GHV FRQVWUXFWHXUV

X PLE

3RXU OHV XVDJHV mDX EXUHDX} GHXVDJIJWHHBGX[3& W XGRQ

GHYHQLU LPSRUWDQW

3RXU OHV XVDJHV HQ PRELOLW0 & B PFUKQYHH FH >COHH WK QW
J«Q«UDOLVHU DX VHLQ GHV EDORBRHYV XBQWW B K[V GALPIEWRA\

U«FHSWLRQ UDGLR )O

/ID JUDQGH PDMRULW« ¢ O-KRUWWIR®L& DQNVOXIVDB LY

DHUQ

DXWUHV TXH FHX[ OL«V ¢ OD Y RLMDXU H SRX W UD-L«W RGRNH- D/ E

YLD OHV U«VHDX[ * /7( GHV RS«UDWHXUV
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Indicateur

Pénétration radio

—>

>

mobile

Part réseau 3G/LTE

Part autre (FM,
WiFi...)

2009

1% ¢—» 50%

99% ®— > 50%

+\SRWIKV VXU OHV WHUPLQDX]

3DUF DFWLI SDUF GH U«FHSWHXRNMHPNREH QH

UDGLR PRELOH FDSDEOHV GHHWHFHYRLU

FRQQHFW«

U«VHDX */7( 3DUW GHV U«FHSWHONX] DI

* 7 (
$XWUHV OD SDUW GHV DXWUHV U«FH

Usage
moyen
par jour

179’

dont

Répartition de

L

>

—»

I’écoute
A domicile

90 minutes (50,2%)

Part sur mobile
Au bureau

35 minutes (19.5%)

Part sur mobile
En voiture

47 minutes (26,2%)

Part sur mobile

Autre

7 minutes (4,1%)

Part sur mobile

2009

3% &> 25%

3% o 10%

3% e—» 15%

50% e—» 80%

Min
/jour

22,5 N
3,5

7,5

56 /

+\SRWIKIWV VXU OHV XVDJHV

SWi

8VDJH PR\HQ UHSRUW GH O-XVDJHPXFWXHO H(

(Q IRQFWLRQ GHV FRQWH[WHV B MWFRPWRHEV

ol

SRXUUDLW YDULHU GH ¢ HQ GXBDWEKHHRHQW

O-KRUL]RQ

/JH UHSRUW SRQG«U« SRXUUDLW J«QRQHIDXQ .
MRXBRLWGH O-XVDJH WPRQXWHY SDU XWLOLVDW

&HW XVDJH PR\HQ VHUDLW FRQVWDW« GDQV (

/ID GXU«H G-«FRXWH PR\H Q&KLY DE&BQWHY W H
[“XWLOLVDWLRQ GX U «V HDXE VAWH WD NRICARTIOM |
/ D 485 D WWYLL WY LL FR@>ESNBNT JER/HHERINEEVAL IPR- IO IUUHH

THW VX U W RRXWW KAMBHE G TR EHN S5 R BN BIRR e« W @Bl R
UHJDUG GHV U«VHDX[ )0 HW SR XQVWHYQHWD DHR\E
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% du trafic data lié a 'usage radio

14% - 14%
13% 4
12i= 12%
L 11%
10% 4
9% - 9,5%
8% -
7% -
6% -
. 20 VXSSRVH TXH OH G«ELW PR\HG K \@B UPDHHGS
b= HVW GH NE V &H TXL ODLVVH RQB«HDSDFLW «
3%- DVVRFL«HVY HQ SOXV GH OD SDUWLH DXGLR
209 Le parc de terminaux d’un opérateur est estimé a 19M a horizon
1% 2018
0% ' ' : . :
’ La consommation mensuelle est de 0,8Go par utilisateur actif
—— 0 total du trafic DATA
=t 0 total du trafic DATA avec charge réseau

(*) Avec une hypothése de débit moyen a terme de 90kbps
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. e X /ID PRG«
Part des codts réseaux incrémentaux dus a SUHQ
la demande de radio mobile pour 1 VXSS
opérateur mobile ¢ XQH
« Cash-out » $ Y H
(Capex+Opex) réseau GHPD
cumulés (2009-2018) 4,3Md€ PR\HQ
Part moyenne de /H W
_ v /HV
T 334 M€ SRXU
« Cash-Out » 87
(Capex+0Opex) réseau OZEX
cumulé du a l'usage e A .
vl o SN 40 ans (€N} CAPEX 247 Monétisation des colts de réseau
/I-DOORFDWLRQ G=-XQH SDUW QRW «Qk« DMI
SRVH OD TXHVWLRQ GH VD PRQ«WLVDWLRQ ?
Cash-Out /HV RS«UDWHXUV SRXUUDLHQWHW WH HQV
(Capex+Opex — FDSDFLW« YHUV GHV DSSOLFDWYRQULGR QWX
moyenne par an (sur DLV«H
LD e 8QH MUHYHQWH GH FDSDFLW«} DXE Q&I LWH X!
GLIILFLOHPHQW HQYLVDJHDEOH ¥RPSWH WHQ
RS«"UDWHXUV GH U«VHDX[ TXL SRIKIL ¥WDH] W H
FDSDFLW« DX[ 0912

La radio numérique — Diversité d’'usages et complémentarité des réseaux '@



Une station majeure souhaitant adresser son audienc e 3G/LTE,

G-DXGLHQFH VXU OD EDVH GGIXX[ SIHUF D
O-DXGLHQFH G-XQH UDGLR DMIQV GH7( UHS
VRQ DXGLHQFH WRWDOH HQ FROQMLG«UDQW O

Le colt facturable pour une station majeure serait de 3,7M€/an
pour 'ensemble des réseaux des MNO

Conserver la maitrise du réseau principal de diffus  ion

soit 12% de l'usage radio total, pourrait dépenser 3,7M€ par an
Codt annuel moyen de revient du trafic pour 1 MNO
(output modeélisation) 34M¢€/an
Co(t facturé aux stations de radio par LIMNO
(incluant marge de 15%) 40M¢€/an
Part d’audience des 20 premiéres stations ~ 80%
Co(t facturé aux 20 premiéres stations par 1 MNO 32M€/an
Co(t facturé a 1 station par 1 MNO
(exclue notion de Part d’audience) 1,6Mé€/an
() Co0t facturé a une station par tous les MNO 3,7M€/an

(2) : Colt ramené a une radio pour I'ensemble des Mi@narché
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/ID SUREO«PDWLTXH GH FKDUJH USUHFIVX HW
G-DOORFDWLRQ GH G«ELW HVOGHNUILMZLH®@H SF
SDUWLFXOLHU DYHF OH G«YHORWSIHPHQ GHYV
VPDUWSKRQH HW O-,QWHUQHW ORELOH

JHV « GLWHXUV UDGLR GHYLHQQHM®W G«SHQC
RS«UDWHXUV HW QH SRXUURQWVREMEH@LM GH
RS«UDWHXUV PRELOHV SHXYHQW EKEG WHF
DOORX«V HQ IRQFWLRQ GH OD VDWXUDWLRQ ¢

/- XWLOLVDWLRQ GHV U«VHDX[ «PIBRWU BRXW
OHV QRXYHDX[ VHUYLFHV TXL Q«FHWRXWHURQ

Les opérateurs mobiles, pourraient venir capter une partie de
la valeur crée par la radio en monétisant des services directement
liés a I'audience.
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L’écoute de la radio sur de nouveaux supports (PC, Teléphone mobile, baladeur MP3) se
développe, mais son audience reste limitée (4,2% en 2009 de l'audience cumulée vs 4% en 2008).
L’écoute de la radio en différé est émergente (0,8% des 13 ans et plus, en 2009)

La radio est principalement consommée en mobilité (plus de 50% de I'écoute totale de la radio)

Un scénario de migration importante des usages vers les réseaux Mobiles semble peu probable a
court et moyen terme. Dans un scénario de généralisation de I'Internet mobile et de forte appétence
pour la radio numérique, 22% de la durée d’écoute (soit 39 minutes en moyenne par jour et par
auditeur) pourrait basculer sur les réseaux mobiles d’ici 2018

Dans ce scénario, la radio représenterait 11% du trafic data total d’'un réseau mobile, soit un codt
pour 1 opérateur équivalent a 34M€/an (334M€ sur 10 ans). Ce colt conduite a s’interroger sur la
monétisation de l'usage de la radio, a comparer a d’autres usages data

Le colt associé a la diffusion sur un réseau mobile pour une radio (grand réseau) est estimé a 3,7
M€/an pour une part de leur audience de I'ordre de 12% qui reste faible. Outre ce co(t élevé, les
grands groupes de radio ne souhaiteront pas étre dépendants des choix des opérateurs mobiles
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Vers une complémentarité des réseaux pour répondre a la diversité des usages

Au-dela des colts engendrés, les éditeurs souhaitent conserver la maitrise de leur
réseau principal de diffusion afin :

de piloter tant leur couverture que la nature et la qualité des services qui pourront étre proposés sur le futur
réseau de radio numérique,

d’éviter tout risque de perte de la valeur crée par I'auditeur, au travers de la création d’un lien direct entre
I'auditeur et 'opérateur mobile

Pour les grands groupes de radio, les réseaux mobiles pourraient constituer :
un complément a leur diffusion dans les zones ou elles ne seraient pas couvertes,

un support d’accompagnement du développement des nouveaux usages (écoute en différé, acces a des
programmes de niches de type webradio) leur permettant de conserver leur leadership éditorial tout en
captant une audience supplémentaire (méme marginale..)

une plateforme de développement de nouveaux services nécessitant une voie de retour, venant en appui de
leur stratégie de diversification de leurs revenus.

Le développement d’'un réseau dedieé a la radio numérique reste donc pertinent pour
I'ensemble des acteurs du secteur de la radio
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